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OBJETIVOS

Objetivo general

Facilitar al alumno las
herramientas necesarias
para convertirse en un
profesional de la edicion

Crear un

Plan Editorial

Desde la concepcion del catalogo, de los titulos y los autores, hasta la
cumplimentacion de los contratos, calculo del presupuesto de ejecucion
del prototipo, el detalle de las especificaciones técnicas del original, etc.

Imprimir el primer

Libro del catalogo
Creacién y composicion del libro elegido para imprimir y que
cobrara forma al final del master.

Aprender a pensar en

Digital

Tener presente el uso de las herramientas digitales en todos los
ambitos editoriales, especialmente en los procesos creativos, en la

comunicacion, en la gestion de la impresion y, también, en la
distribucion.



;A QUIEN SE
DIRIGE?

Profesionales

Titulados que trabajen en
editoriales o sectores afines
y deseen mejorar su
capacitacién para liderar
proyectos editoriales
integrales.

Titulados
universitarios

En materias afines a
Humanidades que quieran
dirigir su carrera
profesional al ambito
editorial.



INFORMACION

Titulacion
Titulo propio emitido por la Universidad la
Universidad Complutense de Madrid.

Evaluacion

Se obtiene por el rendimiento en los trabajos asignados,
la defensa del proyecto y la creacion y produccion del
libro. Para la entrega del titulo se requiere, ademas, una
asistencia a clase no inferior al 85%.

Horario

Horario lectivo compatible con la actividad profesional.
Fin de semana:

 Viernesde 17 a 22 hrs.

» Sabados de 9 a 14 hrs.

Precio
6.850 €



METODOLOGIA

TEORIA

PROYECTO

PRACTICAS

El master, con una duracion
de un afo académico, se
sustenta en tres pilares:
teoria, proyecto final y
practicas. Los tres estan
conectados para que el
alumno tenga una vision de
conjunto de todas las areas
fundamentales de la edicion.

700 HORAS



EQUIPO
ACADEMICO

El éxito de nuestro proyecto es
el trabajo en equipo

Direccién

Tutores

Coordinacion

Disenia y crea el programa.
Selecciona a los ponentes y vela por
el buen funcionamiento general del
master.

Acompanan y orientan a los alumnos
en la creacion del proyecto final.
Intervienen en la gestion de equipos y
ayudan a los alumnos en la toma de
decisiones.

Gestién de practicas y contacto con
las editoriales colaboradoras. Area
administrativa y relacién permanente
con los alumnos.



PROFESORES

Los mejores profesionales de empresas e instituciones
relacionadas con la industria editorial y cultural

10
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Miguel Barrero
Victor Benayas
Javier Celaya
Ramoén Estrada
Maria Fasce
Dionisio Garcia
Irene Gonzalez
Belén Bueno
Mercedes Garcia
Luis Magrinya

Juan Gonzalez

Director general de negocios digitales y nuevos desarrollos. SANTILLANA
Director técnico y de disefio. PENGUIN RANDOM HOUSE

Experto en edicion digital. DOSDOCE.COM

Director de produccion. SANTILLANA

Directora de Alfaguara y Taurus internacional. PENGUIN RANDOM HOUSE
Director de control de gestiéon. SANTILLANA

Asesora juridica. SANTILLANA

Directora de Recursos Humanos. SANTILLANA

Maquetadora. Experta en Indesign

Editorial ALBA

Director del Master




PROFESORES

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

José Luis Gonzalo
Manuela Lara

José Manuel Cerezo
Jesus Moreno

Enric Juan Redal

Ana Bustelo

Ana Isabel Calvo
Francisco E. Martinez
Inés Vergara

Francisco Javier Olmos
Vanesa Pérez Sauquillo
Pilar Reyes Forero
Mario Tascon

Antonio Munoz Vico

Director del Master. Profesor UCM

Directora de proyectos y desarrollos. SANTILLANA

Director de contenidos digitales. SANTILLANA

Gerente de Jesus Moreno & Asociados

Director global de contenidos educativos. SANTILLANA

Grupo PLANETA

Consultora digital. DIGITAL22

Presidente de FANDE y UDL

Editora de Taurus. PENGUIN RANDOM HOUSE

Editor Freelance. Corrector ortotipografico

Escritora y especialista en edicion infantil y juvenil

Directora editorial de Alfaguara y Taurus. PENGUIN RANDOM HOUSE
Consultor experto en medios digitales. Director en Prodigioso VOLCAN

Asociado Senior en GARRIGUES




PROFESORES
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Antonia Salvador
Carlota del Amo
Daniel Martinez
Elena Martinez
Enrique Redel
Julian Rodriguez Marcos
Koro Castellano
Mario Grande
Paco Gémez
Moénica Diaz
Paula Corroto
Ruth Toledano
Samuel Alonso

Sergi Alvarez

Profesora de la UCM

Directora de comunicaciéon. PENGUIN RANDOM HOUSE
Director gerente. BIBLIOTECA NUEVA y SALTO DE PAGINA
Editora ejecutiva de Taurus y Debate. PENGUIN RANDOM HOUSE
Editor en IMPEDIMENTA

Editor en PERIFERICA

Directora de KINDLE ESPANA

Traductor literario

Escritor

Directora de UDL

Periodista

Periodista y editora

Editor en EL ZORRO ROJO

Director de marketing GRUPO PLANETA




PROFESORES

40 Eduardo Jiwnani Editor. Director de arte. LA LITERNA ROJA

41  Maria Olivera Profesora UCM

42 Juan Carlos Sufién Editor de poesia




— 1 Introduccion al mundo
editorial

CONTENIDOS * Contenido y objetivos del master.

* (Como es una editorial por dentro.
* Historia de la edicion espafiola.

2 El proyecto editorial

e Economia editorial.
e El mercado internacional e

hispanoamericano.
« Agencias editoriales.
e Ferias.

* Derecho editorial.

* Informes de lectura.

* Propiedad Intelectual.
 Recursos Humanos.

* Realizacién editorial.
* Nuevas editoriales.

* Plan Editorial.

* Produccién editorial.




CONTENIDOS
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Técnicas editoriales

Disefio grafico.

Maquetacion.

Correccion ortotipografica y de
estilo.

Tipos de edicion

La edicion literaria.

La edicion de poesia.

Los libros antiguos y de bibliofilo.
La traduccion.

El bestseller.

El libro de no ficcidn.

El libro infantil y juvenil.

El comic y la novela grafica.
EL libro ilustrado.

La edicion de clasicos .

El ensayo.

Autoedicion.



CONTENIDOS

5 La edicion digital
« Edicion digital en Espafia y en el mundo.
* Modelos de negocio en el mundo digital.
* Marketing de contenido.
» Realizacion técnica del libro electrénico.
e Amazon.
* Comunicacién, marketing y venta en Red.

7 Comunicacion, marketing,
6 El libro de texto distribucion y venta
« Panorama del sector editorial del libro de texto. * Marketing.
* La Red como nuevo territorio de ventas.  Comunicacién y prensa.
« Concepto y desarrollo de un proyecto educativo. * Distribucion.
* Realizacion del libro de texto: papel y digital. * Comercializacion.

« Editar en un nuevo entorno digital. * Librerias.



PROYECTO FIN
DE MASTER

Creacion de una empresa editorial
Enfoque totalmente practico.

Reproduccion del proceso editorial,
desde la constitucion de la empresa hasta
la comercializacion del libro:

* Plan editorial

» Viabilidad econdmica,
» (atalogo.

* Contratos con autores.
* Produccién de un libro.

En grupos de 5-6 personas.
Con tutorias quincenales.
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PRACTICAS

El programa incluye la realizacion de
practicas concertadas con editoriales
colaboradoras. Ademas, la organizacién
ofrece la oportunidad de incorporarse a
una bolsa de trabajo donde participan
las mas prestigiosas empresas e

instituciones del sector.
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OTROS DATOS DE

INTERES

24

250 MASTER

PATRIMONIO ARTISTICO

1. ARCHIVISTICA

ESCUELA: U. Carlos lll / SEDE: Madrid / TLF 2 916 24 59
08 / www.uc3m.es/archivistica / PLAZAS: 25 /
DURACION: 1.840 horas / PRECIO: 4.800 euros

Su programa ofrece especializacion en un ambi-
fo de la informacion que tiene una fuerte deman-
da social y laboral, lo que garantiza un elevado
nivel de insercion en el mercado de trabajo.

2. MERCADO DE ARTE Y
GESTION DE EMPRESAS

ESCUELA: U. Nebrija / SEDE: Madrid /TELEFONO: 91
452 1138 / www.nebrija.com / PLAZAS: 25 /
DURACION: 1.500 horas / PRECI0: 15.120 euros
Cuenta con el respaldo de un fuerte plantel de
colaboradores (como ARCO o el Colegio Oficial
de Arquitectos) y completa su oferta académica
con un seminario de Inglés profesional de Arte.

LLETRAS

1. EDICION

ESC.: Santillana- U. de Salamanca / SEDE: Madrid / TLF.:
91774 9317/ www.santillanaformacion.com / PLAZAS:
45 / DURACION: 690 horas / PRECIO: 6.400 euros

Con el respaldo de grandes entidades como el
Circulo de Bellas Artes y la Universidad de Cam-
bridge v 240 horas de précticas en empresas
fuertes del sector editorial, este master lleva 11
anos asegurando el éxito profesional de la totali-
dad de los estudiantes que lo cursan.

2. TRADUCCION

ESCUELA: U. Complutense / SEDE: Madrid / TLF.: 91394
5305/ www.ucm.es / PLAZAS: - / DURACION: 600
horas / PRECIO: 4.000 euros

Con la posibilidad de cursar el programa en dis-
tintos idiomas, su objetivo esta en cubrirlas nece-
sidades de una formacion general lingfiistica,
cultural y traductologica para poder ejercer la
profesion en muy diferentes campos, dada la pro-
veccion internacional actual de la Traduccion.

Es el master mas veterano en su especialidad.
Comenzo en el afios 2000 como curso de
especializacion para luego, en 2003,

convertirse en titulacion propia.

Seis anos consecutivos elegido mejor master en
el ranking elaborado por El Mundo.

Posibilidad de crear una Escuela de Editores.

Realizacion de talleres y cursos relacionados
con las materias del master.



